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1. Introducción 

Este informe mensual detalla las acciones de comunicación digital realizadas durante 

febrero de 2025 en las plataformas web y redes sociales del Consorcio Agroecológico 

Peruano. Se presentan los avances en la generación de contenido, la difusión de 

actividades territoriales y el monitoreo del impacto digital. Además, se incluyen 

recomendaciones para optimizar la estrategia de comunicación en los próximos meses. 

2. Objetivos Generales y Específicos 

Objetivos Generales 

 Fortalecer el posicionamiento de la imagen institucional del CAP en medios 

digitales. 

 Difundir información relevante sobre agroecología y seguridad alimentaria para 

generar incidencia y opinión pública. 

 Medir y analizar los principales indicadores de impacto en la web y redes sociales. 

Objetivos Específicos 

 Incrementar la interacción de los usuarios en Facebook e Instagram mediante 

contenido de valor. 

 Monitorear el comportamiento del tráfico web para optimizar la navegabilidad y 

el acceso a la información. 

 Coordinar con los territorios para mejorar la recolección y publicación de 

contenido. 

  



3. Acciones Realizadas 

3.1 Difusión y Coordinación 

 Se mantuvo el uso del grupo de WhatsApp de comunicadores territoriales como 

canal de difusión de contenido y articulación de información. 

 Se realizaron coordinaciones directas con los responsables del area de 

comunicación de cada territorio aliado para recopilar insumos de contenido. 

3.2 Generación de Contenido Web  

o Territorios: La sección de territorios en la página web del Consorcio 

Agroecológico Peruano se ha consolidado como un espacio clave para la 

difusión de iniciativas y avances en el escalamiento agroecológico a nivel 

regional. A través de esta sección, se visibilizan las acciones desarrolladas, 

permitiendo destacar el trabajo de agricultores, organizaciones y actores 

locales comprometidos con la sostenibilidad alimentaria. 

Para facilitar el acceso a la información, se ha estructurado por regiones, 

permitiendo a los usuarios navegar por noticias y reportes de cada 

territorio.  

Link sección territorios:   https://consorcioagroecologico.pe/territorio-2/   

Ruta de acceso por territorio:  

Territorios / Región [Nombre de la Región] / Noticias [Nombre de la 

Región] 

 

  

https://consorcioagroecologico.pe/territorio-2/


o Opinión: Artículos especializados sobre seguridad alimentaria y políticas 

públicas. 

 

Durante el mes de febrero, nuestra sección de Opinión destacó un artículo clave titulado 

"¡Acción en Ayacucho! El Retorno al Campo como Camino a la Soberanía Alimentaria". 

Escrito por: Luis Gomero. En este artículo, se analizó la importancia del retorno al campo 

como una estrategia fundamental para alcanzar la soberanía alimentaria, con énfasis en la 

organización de jóvenes indígenas de Ayacucho. Este contenido profundizó en la 

relevancia de la agroecología como un camino hacia la seguridad alimentaria y las 

políticas públicas necesarias para fomentar este proceso en diversas regiones del Perú. 

  



o Noticias: Publicación de temas coyunturales relacionados con el CAP, 

incluyendo avances en agroecología, normativas, debates públicos y 

acontecimientos relevantes para la incidencia en políticas alimentarias y 

agrícolas. 

o Link sección noticias: https://consorcioagroecologico.pe/noticias/ 

 

  

https://consorcioagroecologico.pe/noticias/


4. Desempeño en Redes Sociales 

En el mes de febrero, se  impulso la visibilidad del Consorcio Agroecológico Peruano 

(CAP) a través de publicaciones estratégicas que abarcaron diversos temas de interés para 

nuestra comunidad digital. 

 Las publicaciones se centraron en actividades relevantes dentro del ámbito 

agroecológico, incluyendo el reconocimiento de actores clave, eventos educativos 

y temas urgentes como el uso responsable de plaguicidas y la preservación de la 

biodiversidad. 

 Se creó y distribuyó contenido visual de alta calidad, que incluyó videos, 

infografías y testimonios, todos diseñados para sensibilizar y educar a nuestra 

audiencia sobre la importancia de la agroecología. 

4.1 Facebook 

 Total de seguidores: 16 342 (34 nuevos seguidores) 

 Interacciones:  



 

 Publicación con mayor alcance:  

 

 

 

 

 

Descripción: 

La publicación sobre solidaridad con Héctor Velásquez Alcántara generó un alto nivel de 

interacción dentro de nuestra comunidad digital, alcanzando a más de 13,600 personas y 

obteniendo casi 15,000 impresiones. Este resultado refleja el impacto de los temas 

humanos y de apoyo dentro del sector agroecológico, fortaleciendo la conexión y el 

compromiso de nuestra audiencia con la red. Este nivel de engagement demuestra la 

importancia de generar contenido que resuene emocionalmente con nuestra comunidad y 

refuerce los valores de solidaridad y cooperación dentro del movimiento agroecológico.  



 Lista de publicaciones: Se realizo un total 11 de publicaciones. 

 

 

  



4.2 Instagram 

 Total de seguidores: 2 023 (3 nuevos seguidores)  

 Interacciones:  

 

  



 

 Total de publicaciones: 10 posts  

 

 

  



 Publicación con mayor impacto:  

 

 

La publicación con mayor impacto fue "Nos complace informar que la Dra. Carmen 

Felipe-Morales...". Esta obtuvo 17 reacciones, 266 impresiones y un alcance de 206 

personas. 

Descripción: 

La publicación sobre el reconocimiento a la Dra. Carmen Felipe-Morales generó un alto 

nivel de interacción dentro de nuestra comunidad digital, alcanzando a más de 200 

personas y obteniendo más de 266  impresiones. Este resultado refleja el interés de nuestra 

audiencia por destacar referentes en la agroecología y la sostenibilidad agrícola. Su 

impacto evidencia la importancia de visibilizar a líderes que han contribuido 

significativamente al desarrollo de sistemas agroecológicos, fortaleciendo así la conexión 

y el compromiso de nuestra comunidad con estos valores. 



5. Desempeño del Sitio Web 

Durante el mes de febrero, la página web del Consorcio Agroecológico Peruano continuó 

funcionando como un espacio clave para la difusión de información relevante sobre 

agroecología, políticas públicas y soberanía alimentaria. 

 Se publicaron artículos estratégicos que abordaron temas coyunturales como la 

Nueva Ley Agraria y su impacto en la agricultura familiar, la prohibición del 

cultivo de maíz transgénico en México y la participación del CAP junto a 

CONVEAGRO en la defensa de la agroecología. 

 Las publicaciones fueron complementadas con su difusión en las redes sociales 

del CAP, lo que permitió ampliar su alcance y fortalecer el impacto del contenido 

compartido. 

 Asimismo, las notas informativas provenientes de los territorios se integraron en 

la estrategia de comunicación digital, resaltando experiencias locales y generando 

mayor interacción con la comunidad. 

Esta integración entre la página web y las redes sociales ha sido clave para mejorar la 

visibilidad de las publicaciones y seguir posicionando al CAP como un referente en el 

ámbito agroecológico. 

6. Conclusiones 

Durante febrero, se logró un avance significativo en la estrategia de comunicación del 

Consorcio Agroecológico Peruano (CAP), reflejado en el aumento del tráfico web y la 

consolidación del alcance en redes sociales. La difusión de contenido estratégico en 

plataformas digitales permitió fortalecer la visibilización de las acciones territoriales y 

generar mayor interacción con la comunidad. 

El incremento en las métricas del sitio web se debe a la integración efectiva con las redes 

sociales del CAP, lo que ha facilitado la llegada de los contenidos a una audiencia más 

amplia. Asimismo, la variedad de publicaciones, incluyendo análisis de coyuntura, 

monitoreo ciudadano y eventos clave, contribuyó a reforzar el posicionamiento del CAP 

como referente en agroecología. 



Para mantener este crecimiento, se recomienda fortalecer la articulación con los 

responsables de comunicación de los territorios, con reuniones estratégicas que permitan 

mejorar la periodicidad y calidad de los insumos informativos. Además, es clave 

continuar optimizando la web con mejoras técnicas y nuevas estrategias digitales que 

potencien la interacción y el impacto de las publicaciones. 

 

7. Anexos 

7.1 Monitoreo y Evaluación 

Durante febrero, se registró un aumento del 24% en el tiempo de permanencia en 

comparación con meses anteriores, reflejando un mayor interés en los contenidos 

publicados. Este incremento estuvo impulsado por nuevas publicaciones y estrategias de 

optimización implementadas en la web. Además, el tráfico orgánico mostró una 

tendencia ascendente, consolidando la visibilidad del sitio y su posicionamiento en 

buscadores. 

 Evaluación de SEO y ranking de palabras clave. 

 Backlinks y fuentes de tráfico. 

- Análisis SEO y métrica de la web www.consorcioaroecologico.pe 

 

  

http://www.consorcioaroecologico.pe/


7.2 Tráfico Orgánico Mensual 

 

 

 

7.3 Ranking de palabras clave SEO 

  



8.4 Palabras Clave de SEO 
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